Bayerischer Landesverein
fur Heimatpflege e.V.

Geschaftsstelle
Ludwigstrale 23 Rgb.
80539 Minchen

Telefon 089 286629-0
Telefax 089 286629-28
Stadt Landshut info@heimat-bayern.de

Referat 5

Herrn Baudirektor Johannes Doll 15.05.2020
Luitpoldstrale 29

84034 Landshut

Stellungnahme )
zum Entwurf einer Satzung Uber die Errichtung, Aufstellung, Anbringung und Anderung und
den Betrieb von Werbeanlagen in der Stadt Landshut, (Werbeanlagensatzung — Was)

Sehr geehrter Herr Baudirektor Doll,

da der Bayerische Landesverein fiir Heimatpflege e.V. den Einsatz fur einen sorgfaltigen und
schonenden Umgang mit der Baukultur seit seiner Griindung 1902 zu seinen Aufgaben zéhlt,
bezieht er gerne Stellung zum Entwurf einer Werbeanlagensatzung fur die Stadt Landshut.

Ausgangssituation

Historische Altstadte bzw. Marktorte sind von jeher durch die Nutzungsmischung aus Handel,
Handwerk und Wohnen gekennzeichnet. Ausleger oder Nasenschilder als traditionelle Form der
Werbung pragen das althergebrachte Stadtbild. In der Stadtentwicklung gab es nie einen
Stillstand.

AuBenwerbung - auch in einer zeitgemaBen Auspragung - ist auch heute als pragendes
Merkmal aus dem Stadtbild nicht wegzudenken.

Neue Werbeanlagen missen sich in das bestehende Ort-, StraBen- und Stadtbild einfigen und
es respektieren. Heutzutage ist die Tendenz festzustellen, dass sich neue Werbeanlagen
aufgrund ihrer individuellen Pragnanz und Gestaltung sehr stark in den Vordergrund stellen und
vorhandene historische Strukturen Uberlagern und verunstaltend stdren. Das Ziel einer
Einflgung in den o&rtlichen Kontext geht verloren.

Mit dem Instrument einer Werbeanlagensatzung hat die Stadt ein wirksames
Planungsinstrument zur Hand, um die historischen, architektonischen und stadtebaulichen
Besonderheiten des Stadtbildes langfristig und nachhaltig zu bewahren, zu sichern und
zeitgemaB weiterzuentwickeln.



Entwurf
Der vorliegende Entwurf einer Werbeanlagensatzung ist aus der Sicht des Landesvereins
umfassend und sehr prazise formuliert.

Zu dem in seiner Gesamtheit sehr Gberzeugenden Entwurf méchte der Landesverein folgende
Anregungen duBern:

Praambel

Ende zweiter Absatz: ... Erwlnscht sind deshalb: ...”

Der unbestimmte Terminus ,erwinscht” sollte hinsichtlich seiner rechtlichen Wirksamkeit
Uberprift werden.

§ 2, Allgemeine Gestaltungsgrundsatze

Es sollte noch ein Zusatz flr Sondergebaude erganzt werden:

Bei Sondergebauden, wie z.B. Hausern mit einer bestimmten Hohe (Hochhauser) sollten
Uberdimensionierte Werbeanlagen mit einer weithin sichtbaren tibergeordneten Auswirkung auf
die Stadtsilhouette nicht gestattet werden.

§ 3, Abs. 1, Punkt 1

Es fehlt noch ein Hinweis auf die Fernwirkung von ausnahmsweise zuldssiger Dachwerbung. ...
... solange sie nicht verunstaltend wirkt und in ihrer Fernwirkung die Stadtsilhouette oder
pragende landschaftliche oder bauliche Merkzeichen nicht stort.

3, Abs. 1, Punkt 2
Aus der Beschrankung der Webeanlagen in Gewerbegebieten auf 2/3 der Gesamtfassadenlange

bzw. auf 1/3 der Fassadenhohe lasst sich kein Gestaltungsprinzip zur Verbesserung des
Erscheinungsbilds eines gewerblichen Gebdudes ableiten.

Die Festsetzung sollte dahingehend abgeandert werden, dass , die Anbringung von
Werbeanlagen Uber die jeweilige gesamte Fassade nicht zulassig ist. Werbeanlagen missen
vielmehr gliedernd angeordnet werden und sich an die bauliche Struktur anpassen.”

§ 3, Abs. 1, Punkt 3

Die Beschrankung der Hohe von Werbepylonen auf 7 m ist schlissig, da Gewerbehallen in der
Regel eine Wandhéhe um 7 m oder héher aufweisen und die Oberkante des Pylons damit unter
der Traufkante des Gewerbebauwerks liegen wirde. Durch die Héhenbeschrankung auf 7 m
kann eine mogliche stérende Fernwirkung eines Pylons auf das Stadtbild oder die
Stadtsilhouette verhindert werden.

§ 4, Abs. 1, Punkt 3, bzw. § 6, Abs. 9

Neue technische Innovationen im Bereich der Beleuchtung und Prasentation, wie die LED-
Technik in Verbindung mit Bildschirmen und wechselnden Bildabfolgen mussen in der Satzung
Beriicksichtigung finden. Diese neuen Medien kdnnen sich entweder in zurlickhaltender
Anmutung, aber auch in sehr unruhiger aufdrangender AuBenwirkung prasentieren.

Das Stadt- bzw. Ortsbild in Altstadten ist durch die Nutzungen des Einzelhandels und des
Handwerks, aber auch durch das Wohnen in den ObergeschoBen der Blrgerhauser
gekennzeichnet.

Die Nutzung Wohnen ist ein wichtiger Bestandteil einer jeden Altstadt. Deshalb gilt es, eine
hohe Wohnqualitat zu sicher bzw. zu schaffen.

Aus den unterschiedlichen Nutzungen und Lebensweisen lasst sich ableiten, dass das Stadt-
bzw. Ortsbild auch durch unterschiedliche Nutzungszeitraume gepréagt ist:

- Nutzungszeitraum Tag

- Nutzungszeitraum Nacht



Der ,Nutzungszeitraum Nacht” ist allgemein dem Wohnen zuzuordnen.

Deshalb ist fur das Stadt- bzw. Ortsbild des , Nutzungszeitraums Nacht” ein mdglichst ruhiger
Charakter anzustreben.

DemgemaB sollte festgesetzt werden, dass mogliche Werbeanlagen auf Basis von LED-Technik
bzw. Wechselbildschirmen in den abendlichen, néchtlichen und morgendlichen Zeitraumen
abgeschaltet sein missen.

Der Bayerische Landesverein fiir Heimatpflege e.V. schldgt vor:

Der vorliegende Entwurf einer Satzung Uber die Errichtung, Aufstellung, Anbringung und
Anderung und den Betrieb von Werbeanlagen in der Stadt Landshut,
(Werbeanlagensatzung — Wa$) sollte unter Beriicksichtigung der Anregungen

des Bayerischen Landesvereins fir Heimatpflege e.V. umgesetzt werden.

Mit freundlichen GriBen

Vinrens, D«ﬂw

Dr.-Ing. Vinzenz Dufter
Architekt, Stadtplaner

Fachbereich Baukultur



